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In Nederland zijn er op dit moment ruim 4 miljoen millennials;
mensen geboren tussen 1980-2000. Als groep hebben de
millennials wezenlijk andere waarden dan voorgaande
generaties, wat hen uniek maaki.

Motivaction is in samenwerking met Kult&Ace gestart met
de Millennial Monitor. Onze Millennial Monitor geeft inzicht in
hoe millennials denken over merken, producten en
diensten. Daarnaast geeft het inzicht in hun houding ten
opzichte van bepaalde thema'’s.

Met jarenlang Mentality-onderzoek onderscheiden we
verschillende typen millennials. Je kunt ze niet allemaal over
één kam scheren; er zijn duidelijke verschillen in hun
waarden en drijfveren. De resultaten vanuit de Millennial
Monitor leveren input voor je marketing-en
communicatiebeleid (inclusief arbeidsmarktcommunicatie).
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TOP 5 ASSOCIATIES MET DE GENERATIES
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STELLINGEN OVER DE MILLENNIAL

Resultaten - September 2017

Millennials worden terecht nog weleens Millennials zijn echt niet zo wezenlijk
getypeerd als lui en egoistisch. anders dan andere generaties.

Nederland over millennials (n=1051) Nederland over millennials (n=1051)

Millennials over zichzelf (n=320) Millennials over zichzelf (n=320)

Millennials worden vaak overbelicht Millennials zorgen voor meer beweging in
in de media. organisaties en zorgen dat er sneller
beslissingen worden genomen.

Nederland over millennials (n=1051) Nederland over millennials (n=1051)

Millennials over zichzelf (n=320) Millennials over zichzelf (n=320)
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